
Promosso da Progetto finanziato con Fondi ex Legge 285/97

We Care: crescere nella Città Metropolitana
La Città è per Te

h. 9.00	A ccoglienza. / Iscrizione

h. 9.20 	 Benvenuto musicale dell’Orchestra della Scuola Media v. Maffucci

h. 9.40	I ntroduce l’Assessore Pierfrancesco Majorino
	 Presentazione del progetto: Anna Catasta/ Alessandro Massi
	 Coordina i lavori: Luciana Pisciottano Manara

h. 10.00 	A pertura dei lavori. 
	 “Lo psicanalista e la città” 
	 Massimo Recalcati psicoanalista e scrittore 

h. 10.30 	 Presentazione delle ricerche del progetto 
	 “LA CITTÀ ATTRAVERSO GLI OCCHI DEI BAMBINI” cosa conoscono, dove la vivono, 
	 come la immaginano
	A lessandro Antonietti, Annella Bartolomeo, Michela Mancini, Chiara Valenti – Spaee, Un. Cattolica Milano
	
	 “LE ESPERIENZE URBANE DELLE FAMIGLIE” Le opinioni dei genitori
	 Francesco Memo, Centro di Iniziativa Europea e Politecnico, Milano

h. 11.15	 Discussione dei risultati
	I ntervengono rappresentanti delle istituzioni e associazioni che hanno sostenuto e collaborato al progetto
	 Laura Pigozzi,psicoanalista e scrittrice; Carlo Agostoni Dir Cattedra di Pediatria, Unimi; Sandro Antoniazzi,
	 Fondazione San Carlo; Antonello Sciacchitano, medico psichiatra e psicoanalista; Francesca Zajczyk,
	 sociologia Milano Bicocca; Elena Granata, architettura, Polimi ; Rita Garlaschelli ,Uff, Scolastico Provinciale;
	 un rappresentante del Settore Servizi Minori, Famiglie e Territorialità del Comune di Milano

h. 12.15 	 DALLA CITTA’ TRADIZIONALE ALLA CITTA’-REGIONE : ABITARE IL CAMBIAMENTO
	 Sandro Balducci – Rettore Vicario Politecnico Milano
	A lessandro Ubiali- Presidente Coldiretti Milano-Monza
	 Giampaolo Nuvolati – Cattedra di Sociologia Milano Bicocca
	R ossella Sobrero - Presidente Koinetica, Unimi
	 Sergio Escobar – Direttore Piccolo Teatro

h. 13.00 	 Conclusioni dell’Ass. Pierfrancesco Majorino

Convegno

Ingresso libero e gratuito 
Per informazioni e iscrizioni: info@cuccagna.org

www.cuccagna.org - ciciemme.org
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Linee guida per l’applicazione dell’identità visiva del Comune di Milano

ELEMENTI BASE 1.01

Il marchio è costituito da quattro
elementi, combinati tra loro secondo
un preciso schema grafico.
Questi elementi sono:
1. Lo stemma;
2. Il logotipo “Milano”;
3. L’emittente “Comune di Milano”;
4. Il family feeling.

L’elemento più importante è lo
stemma.
La croce, elemento centrale dello
stemma, estrapolata dal suo contesto
assume il ruolo di struttura aggregante
(family feeling) non solo degli
elementi che compongono il marchio,
ma dell’intera comunicazione del
Comune.
La posizione degli elementi che
compongono il marchio è fissa e
invariabile.

Il marchio del Comune di Milano:
caratteristiche

STEMMA LOGOTIPO

Politiche Sociali e Cultura della Salute
Settore Servizi Minori, Famiglie e Territorialità
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Palazzo Marino - Sala Alessi
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